
 pagina 1apollis



 pagina 2apollis

Iris Vinatzer
Helmuth Pörnbacher
Ulrich Becker

Presentazione del 20 novembre 2008

Risultati di un'indagine empirica
sul marchio di qualità Alto Adige

Su incarico di:

Elaborata da:



 pagina 3apollis

Notorietà del marchio di qualità Alto Adige: mai sentito parlare?

12%

88%

no

sì



 pagina 4apollis

Riesce a ricordare com'è il marchio di qualità Alto Adige?

12%

29%

10%

49%

mai sentito parlare

non ricorda

descrizione falsa

descrizione corretta
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Ha già visto questi loghi? (presentati visualmente)

Marchio di qualità

Gallo Rosso

vecchio marchio

IGP

sigillo bio EU

percentuale "già visto"

1009080706050403020100
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Il grado di simpatia del marchio di qualità

non so

molto antipatico
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Prenderebbe in considerazione di acquistare un prodotto col marchio di

6%

4%

90%

non so

no

sì

Prenderebbe in considerazione di acquistare un prodotto col marchio di qualità?
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Ha già acquistato un prodotto col marchio di qualità?

20%

4%

76%

non so

no

sì
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Il marchio di qualità come criterio di acquisto

spielt keine Rolleanderes wichtigerwenn nicht zu teuerauch wenn teurer
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preferisco
il marchio di qualità

anche se costa di più

preferisco
il marchio di qualità

se non costa
troppo di più

preferisco
il marchio di qualità,

però ci sono altri
criteri più importanti

marchio di qualità
non è per niente

rilevante
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Pensa che i prodotti dell'Alto Adige siano di una qualità particolare?

5%

20%

75%

non so

no

sì
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Secondo Lei, che cosa significa questo marchio? (suggerito)

in Südtirol verarb.

Traditionsprodukte

bestimmte Kriterien

Urlaubsland Südtirol

Spitzenprodukte

unabhängig überprüft

Südtiroler Rohstoffe

vom Land subvention.

keine Gentechnik

ökologischer Landbau

ohne Farb­/Aromast.

percentuali

1009080706050403020100

certamente no

penso di no

non so

penso di sì

sì, sicuramente
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63prodotti di
fabbricazione altoatesina

prodotti tipici della
tradizione altoatesina

rispetto di determinati criteri
nella produzione

articoli con questo marchio dovrebbero fare
pubblicità all'Alto Adige come regione turistica

prodotti di punta che sono di una qualità
migliore ma anche sensibilmente più cari

il prodotto è stato esaminato
da autorità di controllo indipendenti

prodotto di materie prime altoatesine,
p.e. la farina del pane e la carne dello speck

il produttore è stato
sovvenzionato dalla Provincia

no OGM
(organismi geneticamente modificati)

(ingredienti) da
agricoltura biologica

senza coloranti,
aromi o conservanti

Secondo Lei, che cosa significa questo marchio? (significati predefiniti)



 pagina 12apollis

Pubblicità al marchio di qualità: mai visto?

19%

81%

no

sì
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Già visto la pubblicità: è piaciuta?

20%

12%

68%

no

non so

sì
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Risultati riassuntiRisultati riassunti

Notorietà straordinaria del marchio di qualità
(l'88% ne ha sentito parlare)

Altissimo grado di simpatia
(l'80 % considera simpatico il marchio di qualità)

Il 90% prende in considerazione di acquistare dei prodotti
col marchio di qualità, e il 67% sarebbe anche disposto a
pagare qualcosa in più

L'origine altoatesina è una garanzia di qualità


