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Sympathiewerte[des[Qualitatszeichens
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Das[Qualitatszeichen[$udtirol[als[Kaufkriterium
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Werbung[ftir[das[Qualitatszeichen:[§chon[gesehen?
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Wesentliche[Erkenntnisse

&+ Aul3erordentliche[Bekanntheit
(88%[haben[gchon[mal[yom[Qualitatszeichen[gehort)

& Hervorragende[$ympathiewerte
(80%[finden[das[Qualitatszeichen[gympathisch)

& Fur[90%[Kommen[Rrodukte[mit[Qualitatszeichen[heim[Kauf
in[Erage,[Und[®7%[$ind[Dereit, [fur[diese[Produkte[auch[mehr
zu[bezahlen

& Die[Herkunft[$udtirol[Burgt[fur[Qualitat



